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La reconversió a la producció agrària 
ecològica: una aposta de futur

1



1. LA PAE I LES SEVES POTENCIALITATS ACTUALS I DE FUTUR

2. RECONVERSIÓ A LA PAE I ESPECIFICITATS DE LA VITICULTURA

3. PERFIL DELS CONSUMIDORS/ES DE PRODUCTES ECOLÒGICS 

4. VIES DE COMERCIALITZACIÓ DELS PRODUCTES ECOLÒGICS 

5. POSADA EN COMÚ D’INQUIETUDS I DUBTES ENTORN LA RECONVERSIÓ

Programa

Divendres 26 d’octubre del 2012- Projecte Productes de la Terra Alt Penedès 2



• Definició i pautes generals de la PAE

• Dades de la PE de vinya, oliveres i fruiters a Catalunya

• Potencialitats actuals i futures de la PAE

1. LA PAE I LES SEVES POTENCIALITATS ACTUALS I DE FUTUR
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• Sistema de producció agrícola que produeix aliments frescos, saborosos i 
autèntics, al mateix temps que respecta els cicles vitals dels sistemes 
naturals

• Es prohibeix l’ús dels Organismes Genèticament Modificats (O.G.M)

• Es prohibeix l’ús d’herbicides 

• Es limita l’ús d’adobs 

• Període de reconversió del convencional a l’ecològic que oscil·la entre 2 i 3 
anys 
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Definició i pautes generals de la PAE
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• Gestió dels recursos de manera acurada i eficient: finca= agroecosistema
• Increment i/o millora de tots els components de l’agroecosistema 
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Definició i pautes generals de la PAE
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Dades CCPAE 2011

Dades de la PE de vinya, oliveres i fruiters a Catalunya
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• Evolució d’operadors inscrits i de superfície en AE (1995-2011)
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Dades CCPAE 
2011
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• Algunes dades del 2012...

� 35 inscripcions noves al CCPAE

� Més de 24 000 productes agroalimentaris ecològics autoritzats

� Superfície agrària ecològica> 5% de la SAU de Catalunya 

Dades de la PE de vinya, oliveres i fruiters a Catalunya



• Superfície en agricultura ecològica per cultius (2011) (sense pastures,
prats i farratges, bosc, matolls i recol·lecció silvestre)
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Dades CCPAE 2011

Dades de la PE de vinya, oliveres i fruiters a Catalunya



Divendres 26 d’octubre del 2012- Projecte Productes de la Terra Alt Penedès Dades CCPAE 2011 9

• Evolució de la superfície de vinya ecològica (2010-2011) 

Dades de la PE de vinya, oliveres i fruiters a Catalunya
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• Evolució del número d’empreses dedicades a l’elaboració i/o embotellament de         
vins, caves i escumosos

Dades de la PE de vinya, oliveres i fruiters a Catalunya
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• Evolució de la superfície d’oliveres ecològiques (2010-2011) 

Dades de la PE de vinya, oliveres i fruiters a Catalunya



Dimarts 26 de juny del 2012- Projecte Productes de la Terra Anoia 12

• Evolució de la superfície de fruiters en AE (2010-2011)

Dades CCPAE 2011

Dades de la PE de vinya, oliveres i fruiters a Catalunya
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ESTUDI SOBRE LA PEV A CATALUNYA:

� Dades del 2009: 60 agricultors/15 viticultors 

� Finques ecològiques entre 4 i 115 ha (m= 44,8 ha)

� Diversificació de les finques 

� Diversificació de les varietats de raïms : mitjana de 7,9 varietats (4 autòctones i 3,9 
franceses) 

� Varietats blanques: més varietats locals (Xarel·lo o Pansa blanca (1), Macabeo i Parellada)

� Varietats negres: majoria de varietats foranes (Merlot (1), Cabernet Sauvignon, 
Tempranillo, Syrah) 

Font: Fitxa tècnica RedBio, La producció

ecològica de vinya a Catalunya: pràctiques, 

necessitats i condicionants a nivell d’explotació, 

2010 . Resultats amb 15 viticultors /60 

agricultors 

Dades de la PE de vinya, oliveres i fruiters a Catalunya
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Dades de la PE de vinya, oliveres i fruiters a Catalunya

Als territoris de la Denominació d’Origen 
Penedès



Potencialitats de la PAE 

• Ambientals

• Socioeconòmiques
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DESENVOLUPAMENT LOCAL I 
SOSTENIBILITAT 

Potencialitats de la PAE
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• Biodiversitat i equilibri natural 

• Sòl 

• Aigua 

• Paisatge 
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Conjunt de pràctiques que augmenta la productivitat en 
agricultura ecològica

Potencialitats ambientals PAE 
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• Manteniment o augment de la biodiversitat

� Conreu d’espècies autòctones

� Lluita biològica 

� Plantació de tanques i arbres

� Protecció d’espècies autòctones

� Competició entre varietats vegetals  “òptimes” i males herbes i selecció natural 

de les varietats òptimes 

Potencialitats ambientals PAE: biodiversitat i equilibri 

natural

17
Divendres 26 d’octubre del 2012- Projecte Productes de la Terra Alt Penedès 



• Mantenir i millorar l’estat del sòl agrícola

� Sòl sa i ben “nodrit”

� Sòl ben estructurat i menys risc d’erosió

� Equilibris químics 

� Menys pèrdua de nutrients 

Potencialitats ambientals PAE: sòl  
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• Millor retenció dels recursos hídrics

� Millora de l’estructura del sòl i de la seva  capacitat de retenció

� Sòl menys erosionat 

• Protecció de la qualitat d’aquests recursos 

� Risc mínim de contaminació de les vies fluvials

� Reducció del risc d'eutrofització

Potencialitats ambientals PAE: aigua  
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• Millora i preservació dels paisatges 

� Preservació de la diversitat dels paisatges rurals: tanques, prats, flora i

fauna autòctona, vies fluvials

Potencialitats ambientals PAE: paisatge 
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• Com preparar la reconversió a la viticultura ecològica?

• Els canvis tècnics i econòmics durant la reconversió

• Passos cap a la certificació en agricultura ecològica

2. RECONVERSIÓ A LA PAE I ESPECIFICITATS DE LA 
VITICULTURA  
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COM PREPARAR LA RECONVERSIÓ A LA VITICULTURA ECOLÒGICA ?
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Font: elaboració pròpia a partir de dades de l’ADV de Producció Ecològica de Ponent  



COM PREPARAR LA RECONVERSIÓ A LA VITICULTURA ECOLÒGICA ?
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RECOMANACIONS 

Font: elaboració pròpia a partir de dades de l’ADV de Producció Ecològica de Ponent  
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• Encaminar la reconversió a través un disseny adient de la finca 

Biodiversitat funcional:
tanques vegetals (compostes) 

per a fruiters, cobertes vegetals 
en viticultura

Elecció de les varietats 
Cap a una diversificació de les 

espècies emprades 

Maneig sanitari 
Fertilització amb productes 

d’origen natural i regulació de 
les plagues amb control de les 

herbes 

Disseny de l'agroecosistema segons les pautes de la PAE 

COM PREPARAR LA RECONVERSIÓ A LA VITICULTURA ECOLÒGICA ?
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• Tenir en compte l’entorn a l’hora de plantar la vinya ecològica

COM PREPARAR LA RECONVERSIÓ A LA VITICULTURA ECOLÒGICA ?
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• Tenir en compte l’entorn a l’hora de plantar la vinya ecològica

COM PREPARAR LA RECONVERSIÓ A LA VITICULTURA ECOLÒGICA ?
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• Tenir en compte el procés de vinificació:

� Des del 2012, nova normativa

� Per tenir un vi ecològic, s’han de seguir les pautes de la producció de vinya ecològica i 

les de la vinificació ecològica també

� Fins ara, productors de vi ecològics tenien la menció “vi amb raïms provinents de 

l’agricultura ecològica”

COM PREPARAR LA RECONVERSIÓ A LA VITICULTURA  ECOLÒGICA ?
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� El maneig del cultiu 

� Fertilització

� El maneig sanitari 

� La vinificació ecològica 

� Cost i disponibilitat de mà d’obra qualificada en el sector que s’escau 

Els canvis tècnics i econòmics durant la reconversió



El maneig del cultiu 

• Maneig del sòl 

� Llaurar 

� Segar 

� Utilitzar cobertes vegetals permanents: espontànies o sembrades 

29
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Figura 3.- Coberta de cereal. Deixant la palla sobre 
el sòl es busca l’efecte “mulching”.( Foto: INCAVI )

Figura 1.- Coberta de cereal poc abans de ser segada.
(Foto: INCAVI)



El maneig del cultiu 
• Importància de la coberta vegetal en el maneig de la vinya

� Pot reduir o evitar l’erosió del sòl

� Augmenta la infiltració d’aigua

� Crea uns efectes competencials que es busca per controlar el vigor dels ceps d’algunes varietats

� Afavoreix la presencia de fauna útil  

� Pot mantenir i/o millorar l’estructura i fertilitat del sòl (equilibri del sòl) segon la espècie 

� Pot millorar la sanitat de la verema (menor sensibilitat als atacs de podrit permetent una verema 

més sana i/o un procés de maduració més llarg)

� Moment òptim de sega d’un cultiu com a adob verd: floració

� Moment on no ha de competir amb aigua és març/abril 

Font: Vidal Giralt et al., La coberta vegetal com a tècnica de 
maneig del sòl a la vinya, Fitxa tècnica redBio. 
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El maneig del cultiu 

• Importància de les tanques vegetals compostes amb els fruiters 

� Tanques formades per diferents espècies d’arbres alts, arbustos alts i arbustos baixos

� Protegeixen els cultius del vent 

� Milloren la biodiversitat (refugi, reserva o lloc de multiplicació de la fauna útil) 

� Protegeixen els cultius ecològics contra la contaminació que envolta els cultius

� Facilita la integració paisatgística 

Font: Rizzi, V. i Arrufat A., Les tanques vegetals 
compostes, Fitxa tècnica redBio. 31
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La fertilització

32

Font: De Chancel Anne et al., Fertilització nitrogenada en agricultura
ecològica, Fitxa tècnica redBio. 



Per qualsevol producció vegetal: 

� Fertilitzants orgànics: composts, fems, 
adobs orgànics comercials i adobs verds

� Esmenes minerals 

� Restricció de l’ús de fems de bestiar

� Rotacions de cultius amb lleguminoses que deixen sòls rics en nitrogen 

� Racionalitzar la utilització d’adobs orgànics i minerals en funció de les necessitats de les 
plantes

� Només adobs orgànics i minerals naturals

� Limitació de la fertilització de nitrogen a 170 kg N/ha i any (com a les zones vulnerables).
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La fertilització
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� ABONAMENTS ORGÀNICS ECOLÒGICS

- Fems de vaca, cavall, ovi, caprino, porc...
- Purins: dejeccions sòlides i líquides juntament amb l'aigua de neteja.
- Compost industrial (el qual venen en els 'gardens')
- Compost casolà
- Torba negra i torba rossa: poden ser interessants o que donin problemes.
- Vermicompost (el cridat humus de cuc)
- Residus urbans i llots de depuradores: cura amb els metalls pesats (plom, cadmi, mercuri...).
- Abonaments verds: Són cultius realitzats amb la funció principal d'enterrar-los verds al sòl com abonament. S'usen Lleguminoses          
perquè aporten Nitrogen. Altramuces per a sòl àcid i en sòl cal-lis, meliloto, pèsol, faves, trèvol i alfals.
- Enterrat de palla o mates de patata, colls de remolatxa.
- Farina de sang
- Farina de banyes
- Farina de peix
- Farina de carn
- Algues
- Guano
- Excrements de ratapinyada
- Gallinassa
- Palomina
- Oruxo de raïm
- Oruxo d'olives
- Polpes de destil·leria
- Serradures de frondoses (per a ficar al munt del compost).
- Cendres. 

� ABONAMENTS MINERALS ECOLÒGICS

- Fosfats naturals
- Roques silícies
- Clorur potàssic
- Dolomita
- Magnesita
- Sulfat de magnesi 
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La fertilització

Font: 
http://www.ecologia.cat
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La fertilització
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• Fertilització: Adobs verds

• Famílies botàniques 
interessants:

� LLEGUMINOSES: Fixen N atmofèric i milloren 

l’activitat biològica del sòl

� GRAMÍNEES: Deixen bona estructura del sòl i 

produeixen molta biomassa. Gairebé sempre 

en barreja: serveixen de suport a les 

lleguminoses

� CRUCÍFERES: Creixement ràpid (pioneres), 

Aport de gran massa vegetal, Per les seves 

arrels profundes, tenen capacitat d'utilitzar 

reserves de nutrients en capes fondes (K)



• Compost 

� Descomposició de residus orgànics per poblacions biològiques variades en un ambient aeròbic, 

càlid i humit

� Compostatge de fems animals 

� Restes vegetals i subproductes d’origen vegetal amb possibilitat d’ésser originats en indústries no 

ecològiques de transformació d’aliments 
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La fertilització
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• El sofre

� S’empra contra l’oïdi 

� Sofre en pols o en forma líquida 

� Sublimació del sofre permet la lluita contra el fong (sofre sòlid� sofre gasós) 
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La fertilització
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Font: El sofre, Fitxa tècnica redBio. 



• El coure 
� Els brous bordelesos (Sulfat de coure i calç): pH neutre, producte poc tòxic.

Dosi de coure metàl·lic: de 750 a 5.000 g/ha per a un tractament amb dosi completa. Avui en dia està prohibit 
que la gent fabriqui el seu propi brou.

� Els hidròxids de coure (Sulfats de coure i sodi): poden ser fitotòxics, així doncs, vigilar durant l’època més 
freda de principis de temporada.

Dosi de coure metàl·lic: de 720 a 3.000 g/ha per a un tractament amb dosi completa.

� Els òxids cuprosos productes més concentrats i particularment fitotòxics.

Dosi de coure metàl·lic: 1.500 a 3.000 g /ha per a un tractament amb dosi completa.

� Els oxiclorurs. Dosi de coure metàl·lic: 3.000 a 8.750 g per a un tractament amb dosi completa.

� El CCD (carbonat de coure desplegat): mateixes característiques que els altres hidròxids (en particular una 
bona acció de xoc), però acció curativa no és més alta que la dels altres productes.
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La fertilització
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Font: El coure, Fitxa tècnica redBio. 
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Maneig sanitari 
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PLAGUES I MALALTIES 

Font: elaboració pròpia a partir 
de dades de l’ADV de Producció
Ecològica de Ponent  
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Maneig sanitari 
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Font: elaboració pròpia a partir 
de dades de l’ADV de Producció
Ecològica de Ponent  

Equilibri del sistema 



• Model de protecció front les plagues en AE en cultius llenyosos
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Penedès 

Maneig sanitari 

•Disseny d’un agrosistema biodivers

•Pràctiques culturals preventives

•Augmentar la resistència dels vegetals

•Detecció, diagnòstic i seguiment 

PREVENCIPREVENCIÓÓ

CONTROLCONTROL

•Control biològic de plagues i malalties

• Potenciar reservoris i aliment pels enemics naturals

• Confusió sexual (per alguns lepidòpters)

•Captura massiva (mosca, hoplocampa)

•Sembra de espècies entre carrers

•Mètodes de protecció física (embossat en préssec, malles 

anticarpo, tractaments amb argiles)

•Tractaments amb productes d’origen natural 

Font: ADV Hortec i ADV Ponent 41



• Control: lluita biològica

� Agents biològics de control 

� Bacillus Thurigiensis contra larves de lepidòpters i coleòpters 

� Beauveria bessiana contra trips i pugons 

� Trampes amb feromones com atraients i creadors de dispersió

� Confusió en líquid per anarsia en presseguers 

� Confusió sexual de grafolita i anarsia en presseguers

� Control de la lobèsia o cuc del raïm amb Bacillus thurigiensis o amb confusió sexual 

� Introducció de insectes auxiliars depredadors 
� Encarsia formosa (control biològic de la mosca blanca) , Phytoseiulus persimilis (depredador exclusiu d’altres àcars), Crysoperla carnea (larves 

depredadores del pugons), etc. 
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Maneig sanitari 
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Maneig sanitari 
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PLAGUES I MALALTIES DE LA VINYA I TRACTAMENTS EN ECOLÒGIC 

Font: elaboració pròpia a partir 
de dades de l’ADV de Producció
Ecològica de Ponent  
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Maneig sanitari 
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Font: elaboració pròpia a partir 
de dades de l’ADV de Producció
Ecològica de Ponent  

Oïdi

Mildiu
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Vinificació ecològica 
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• Mostos i vins més àcids (pH més baixos i acidesa total més alta)

• Reglament del març de 2012 Nº 203/2012 europeu

• Característiques del raïm ecològic i de la vinificació: 

� Continguts baixos en nitrogen, que pot complicar la fermentació: complementar el 

most en nitrogen assimilable (sulfats- mineral- o llevats)

� Fermentació alcohòlica amb llevats indígenes (possibilitats d’afegir oxigen a l’inici o al 

final de la fase de creixement) o utilització de llevats secs actius  (ceps ecològiques si 

disponible)

� Poca quantitat de sulfit però això exigeix un perfecte estat sanitari de la verema, 

higienes estricte de l cava i del material entre d’altres 

�Possibilitat de clarificació amb derivats alimentaris (ecològics si disponibles) : cua de 

peix per ex. 
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Canvis econòmics

• Costos de producció en fructicultura, horticultura i viticultura 
ecològiques 

� Caracterització per la cambra d’agricultura del Llenguadoc-Rosselló (França) dels costos de 
producció per a determinats cultius en PAE (Redbio, 2010)

� Definició de les característiques dels cultius (varietat, maneig, densitat de plantació, data de 
plantació, data de la collita, rendiment,etc)

� Avaluació del temps de treball mensual per repartir entre cada treballador o que cada 
treballador haurà de realitzar 

� Càlcul de les càrregues de producció: despeses de proveïment, despeses de mà d’obra, 
despeses de mecanització i amortitzacions especifiques (plantació, d’hivernacle, material de 
reg, altre material)
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Canvis econòmics

• Costos de producció en presseguers ecològics

� Varietat Coraline, maneig no mecanitzat, coberta vegetal, collita al juny, sistema de poda: el 

vas, rendiment collit 12 000 Kg/ha i rendiment comercialitzat 10 000 Kg/ha.

� Despeses de proveïments 1734 €/ha

Despeses de mà d’obra 8073 €/ha

Despeses de mecanització 255 €/ha

Amortitzacions especifiques 3097 €/ha

= Cost de producció específic = 13 158 €/ha

Cost de producció unitari 1.32 €/ha
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Canvis econòmics
• Costos de producció en viticultura ecològica 

� Varietat de Garnatxa  (Cotlliure i Banyuls). Densitat de plantació: 4000 vinyes/ha, distància 

entre cada pié 1,75*1,75 m., labor entre cada fila durant la instal·lació, sistema de poda: el vas, 

modalitat de verema: manual., modalitat de desherbatge: manual. 

� Despeses de proveïments 567 €/ha

Despeses de mà d’obra 6300 €/ha

Despeses de mecanització 0 €/ha

= Cost de producció (sense 
amortitzacions)

= 6867€/ha

Amortització plantació 1326 €

Cost per hectàrea 8194 €

Cost per hectolitre 819 €



• El CCPAE
� Consell Català de Producció Agrària Ecològica

� Autoritat pública catalana de control encarregada d’auditar i de  certificar els 
productes ecològics del territori 

� Defensa del coneixement i l’aplicació de l’agricultura ecològica

� Format per: operadors inscrits als registres (productors, elaboradors, 
transformadors i comercialitzadors) i òrgans de govern (junta rectora) i 
executius (direcció tècnica i comitè de certificació) 
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Passos cap a la certificació en agricultura 
ecològica
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Passos cap a la certificació ecològica

Font: www.ccpae.org

50



• Sol·licitud:
� Dossier Word per descarregar

� Fer un inventari de les parcel·les i detallar els conreus que es volen convertir a 
l’ecològic 

� Detall de les mètodes que s’empraren pel que fa al control de les males herbes, 
del maneig del sòl, de la sanitat vegetal, de la fertilització, etc. 

Divendres 26 d’octubre del 2012- Projecte Productes de la Terra Alt Penedès 

Passos cap a la certificació ecològica 

Font: www.ccpae.org51



Divendres 26 d’octubre del 2012- Projecte Productes de la Terra Alt Penedès 

Passos cap a la certificació ecològica

Font: www.ccpae.org
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Període de reconversió



Divendres 26 d’octubre del 2012- Projecte Productes de la Terra Alt Penedès 

Passos cap a la certificació ecològica

Font: www.ccpae.org
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Control i seguiment



Divendres 26 d’octubre del 2012- Projecte Productes de la Terra Alt Penedès 

Passos cap a la certificació ecològica

Font: www.ccpae.org

Segell del 
CCPAE: 

producte 
elaborat/
produït a 
Catalunya 

Codi numèric de la Unió Europea assignat al 
CCPAE com a organisme de control

Logotip de producció ecològica UE

Indicació de l’origen de les 
matèries primeres

Referència al 
mètode de 
producció

ecològica a la 
llista dels 

ingredients 

PRODUCTES 
ALIMENTARIS ENVASATS

En el cas de provenir de parcel·les en conversió, menció
obligatòria : “Produït en conversió a l’agricultura ecològica

Frase preferentment 
precedit pel codi numèric
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• Ajut agroambiental a l’AE

� Objectiu principal : estimular la conversió de nous productors cap a l'agricultura 
ecològica, així com ajudar a mantenir els actuals dins d'aquest sistema de producció, 
basat en pràctiques agrícoles sostenibles i compatibles amb el medi ambient i amb la 
qualitat dels productes, i reforçar la presència d'aquests productes en el mercat 
nacional.

� Beneficiaris fins ara: persones titulars d'explotacions agràries que subscriguin els 
compromisos agroambientals amb superfícies de conreu ecològic i que estiguin 
inscrites al CCPAE i que subscriguin mitjançant el CGE aquesta actuació
agroambiental.

� Cap convocatòria ni pel 2012, ni pel 2013 per a nous inscrits 

Divendres 26 d’octubre del 2012- Projecte Productes de la Terra Alt Penedès 
Font: www.ccpae.org55

Ajuts 



• Ajuts a la distribució d’aliments ecològics 

� Objectiu: impulsar la distribució d'aliments ecològics gràcies a programes de consum social i 
local a Catalunya. 

� Requisits dels programes: 

� Crear i mantenir els centres on es concentra l'oferta de productes ecològics

� Disposar els mitjans necessaris, ja siguin humans o materials, per distribuir els aliments 
ecològics.

� Beneficiaris:

� Empreses privades, tant persones físiques com jurídiques i institucions sense finalitat de lucre 

dedicades a la distribució d’aliments ecològics a Catalunya

Divendres 26 d’octubre del 2012- Projecte Productes de la Terra Alt Penedès 
Font: www.ccpae.org56

Ajuts 



Qui és el meu 
client? 

Cooperativa

Celler

Altres

CONSUMIDOR FINAL

Conèixer el perfil del consumidor i els seus hàbits ens ajudarà
a oferir solucions al que ens està demanant. 

CONEGUEM ELS CONSUMIDORS! 

Perfil dels consumidors/es



• 3 estudis que ens donen informació sobre 
els consumidors:

3. “El sector gourmet a Catalunya. Update estratègic 2012”. ACC1Ó. 

Generalitat de Catalunya

2. “Baròmetre de percepció i consum dels aliments 

ecològics”. Generalitat de Catalunya

1. “El nou consumidor: canvis profunds i oportunitats de 

negoci”. Fundació Creafutur (Generalitat de Catalunya i 
ESADE)

Perfil dels consumidors/es



Perfil dels consumidors/es

El nou consumidor: canvis profunds i oportunitats de negoci (i)

Font: “El nou consumidor: canvis profunds i oportunitats de negoci. Outlookcreafutur 2012”. Fundació Creafutur.



Perfil dels consumidors/es

El nou consumidor: canvis profunds i oportunitats de negoci (iv)



Perfil dels consumidors/es

Baròmetre de percepció i consum dels aliments 

ecològics 2010

Font: “Baròmetre de percepció i consum d’aliments ecològics 2010”. Generalitat de Catalunya



Percepció i consum aliments ecològics

Font: Baròmetre de Percepció i Consum dels  Aliments  Ecològics 2010

� CRITERIS DE COMPRA DELS ALIMENTS 



Font: Baròmetre de Percepció i Consum dels  Aliments  Ecològics 2010

Percepció i consum aliments ecològics



Font: Baròmetre de Percepció i Consum dels  Aliments  Ecològics 2010

� PERFIL DEL COMPRADOR/A

Percepció i consum aliments ecològics



Font: Baròmetre de Percepció i Consum dels  Aliments  Ecològics 2010

� PERFIL DEL COMPRADOR/A

Percepció i consum aliments ecològics



Font: Baròmetre de Percepció i Consum dels  Aliments  Ecològics 2010

� LLOC DE COMPRA DELS ALIMENTS ECOLÒGICS

Percepció i consum aliments ecològics



Font: Baròmetre de Percepció i Consum dels  Aliments  Ecològics 2010

� ALIMENTS ECOLÒGICS CONSUMITS

Percepció i consum aliments ecològics



Font: Baròmetre de Percepció i Consum dels  Aliments  Ecològics 2010

� MOTIUS PER COMPRAR ALIMENTS ECOLÒGICS

Percepció i consum aliments ecològics



Aspectes possibles incentivadors del consum de productes 

ecològics a Catalunya

Font: “Baròmetre de percepció i consum d’aliments ecològics 2010”. Generalitat de Catalunya

Percepció i consum aliments ecològics
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Vies de comercialització

CONSUMIDORPRODUCTE/ALIMENT

?

ESTRATÈGIA DE COMERCIALITZACIÓ
Cal definir els canals de comunicació, els de distri bució, l’estratègia de 

promoció, etc
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Vies de comercialització

• Els circuits curts de comercialització (CCC)
– No fan referència a la distància física entre la 

producció i el consum…

... sinó al nombre d’intermediaris

– Presència d’un sol intermediari com a màxim
entre producció i consum/elaboració

– Cap intermediari → venda directa

Font: Rosa Binimelis i Charles-André Descombes. 

“Comercialització en circuits curts. Identificació i 

tipologia”

• Els circuits amb més d’un intermediari
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Vies de comercialització

• El potencial de l’exportació

– “Alemanya, destinació prioritària per a les exportacions espanyoles de 

vi, ofereix, a més, bones perspectives de creixement per a la seva 

producció ecològica”

– Hubert Rottner diu que Alemanya té “necessitat de comprar productes 

ecològics”

– El Regne Unit és el segon mercat de productes ecològics d’Espanya. 

Estudi “Aliments ecològics i gourmet al Regne Unit”



Tipologia dels CCC

Consumidor
s productors

Venda directaVenda directa

Associacions 
de productors 
i consumidors

Associacions 
de productors 
i consumidors

Circuits curtsCircuits curts

+ proximitat –

Horts 
comunitaris

Associacions 
de productors 
i consumidors

Coopera-
tives de 
consum

A la 
masia o a 
la 
coopera-
tiva

Restauració

Coopera
-tives 
amb 
botiga

Sistemes d’apadrinament

Grups de 
consum

Al mercat

A 
domicili

Punts de 
venda 
col·lectiu
s

Botigues 
especia-
litzades

Col·lectiva

Individual

Supermercats

Font: Rosa Binimelis i Charles-André Descombes. “Comercialització en circuits curts. Identificació i tipologia”

Vies de comercialització



Cooperatives de productors i consumidors

• Productors i consumidors units sota una mateixa estructura

• Referent: AMAP franceses (750 AMAP, 1 productor/AMAP, 

30.000 famílies). A Catalunya, des de 2008, hi ha la PACA.

• Estableixen un contracte solidari:

– Principi de confiança i responsabilitat del consumidor

– Grup de consumidors compra per avançat (a principi de 

temporada, o bé de mes) a un preu fix acordat en 

assemblea

– Fons de responsabilitat per compartir els riscos de la 

producció agroecològica

Font: Rosa Binimelis i Charles-André Descombes. “Comercialització en circuits curts. Identificació i tipologia”

Vies de comercialització



Experiència: La PACA

• Acord per a la Producció i el Consum Agroecològics

• 2 pagesos (1 CCPAE), 4 pagesos associats i 100 unitats de 

consum

• Coordinació entre pagesos (no té forma legal)

• Preus fixats en assemblea a inici de temporada

• Pagament mensual i per avançat (ajustaments el mes 

següent)

• Fons de coresponsabilitat: consumidor aporta 10 € inicials i 

2€/mes

• Transport a part: 8€/col·lectivitat i 2,5€/individual (Molins de 

Rei)

Vies de comercialització



Calapaca.wordpress.com

Vies de comercialització

http://www.llavorae.cat/index.php/espai-innova/



Sistemes d’apadrinament

• Persona o grup “apadrina” un animal pagant una quantitat 

fixa per avançat i, a canvi, rep el producte que n’obté durant 

un temps determinat.

• Mas Claperol

– Elaboració de formatges i derivats làctics ecològics

– El padrí paga 1.500 € i aquest import es reintegra en 

productes amb un 35% de descompte respecte al preu de 

venda al públic en general. Dret a posar nom a la vaca i 

visitar-la.

– Altres canals: cooperatives de consum o altres punts de 

distribució i botigues especialitzades.

Font: Rosa Binimelis i Charles-André Descombes. “Comercialització en circuits curts. Identificació i tipologia”

Vies de comercialització



www.masclaperol.com

Vies de comercialització



Cooperatives de consumidors

• Proveeixen d’aliments i altres productes als seus membres de 

manera autogestionada i amb criteris agroecològics

• Compres col·lectives

• Relació directa basada en la confiança mútua

• Comanda (o cistelles) pot ser oberta o tancada. També

modalitats mixtes

• Algunes també tenen botiga

• Aprox. 127 cooperatives de consum a Catalunya (12.000 

persones). Concentrades a província de Barcelona.

• Moltes cooperatives sota el paraigües d’ecoconsum

Font: Rosa Binimelis i Charles-André Descombes. “Comercialització en circuits curts. Identificació i tipologia”

Vies de comercialització



Ecoconsum.org

Vies de comercialització



Cooperatives de productors / punts col·lectius de 

venda

• Pagesos s’agrupen per crear i administrar de manera conjunta una botiga

– Requereix major inversió que altres CCC i personal especialitzat.

– Sovint es complementa amb venda directa a mercats o domicili. P.ex: 

Agrobotiga de Gallecs

• Variant: Pagesos s’agrupen per intercanviar (o comprar) producte entre 

ells.

– Incrementa la varietat que pot oferir cadascú sense requerir inversió

en botiga. P.ex: “Xarxeta de Productors Agroecològics”

Font: Rosa Binimelis i Charles-André Descombes. “Comercialització en circuits curts. Identificació i tipologia”

Vies de comercialització



Experiència: Xarxeta de Productors 

Agroecològics

• Programació conjunta de cultius

• Intercanvi o venda de producte 

entre productors

• Treballant en la certificació

participativa (alguns també CCPAE)

• Preus consensuats en assemblees

• Compres conjuntes a pagesos de 

fóra la xarxa

• Organització del transport de 

producte per minimitzar costos

Vies de comercialització



• Productors i/o botigues especialitzades que 

generalment compren directament a 

productors.

• 70-85% del volum de vendes de productes 

ecològics a l’Estat espanyol (DAAM, 2006).

• Requereix:

– Densitat de població mínima en la zona 

d’incidència de la botiga

– Inversió major que en altres CCC, per tant, 

marges comercials més amplis (30-40%)

– Atenció al públic especialitzada

– Varietat de producte

Botigues especialitzades

Font: Rosa Binimelis i Charles-André Descombes. “Comercialització en circuits curts. Identificació i tipologia”

Vies de comercialització



Supermercats (i)

• 25-30% vendes d’aliments ecològics 

(Estat Espanyol)

• Supermercats convencionals:

– Majoritàriament no són producte local

– Sovint intervenen intermediaris (No CCC)

– Acostumen a incorporar pocs productes 

ecològics i, normalment, els més barats

– La major part es comercialitzen sota 

marca blanca

Font: Rosa Binimelis i Charles-André Descombes. “Comercialització en circuits curts. Identificació i tipologia”

Vies de comercialització



Supermercats (ii)

• Supermercats ecològics:

– Client amb poder adquisitiu mitjà-alt

– Capacitat d’oferta 2.500-4.000 productes 

(molt superior a botigues especialitzades)

– A Catalunya, la principal cadena de 

supermercats ecològics és Veritas:

• 19 punts de venda a província de Barcelona

• Facturació anual de 14 milions d’euros

• 40.000 famílies hi compren habitualment

• 50% dels articles són d’origen espanyol

Font: Rosa Binimelis i Charles-André Descombes. “Comercialització en circuits curts. Identificació i tipologia”

Vies de comercialització



Restauració col·lectiva

• Tipologia:

– Preparació i lliurament d’àpats 

a una col·lectivitat

– Canal HORECA

• 1/3 part de la despesa total en 

alimentació a l’Estat Espanyol es 

fa fora de les llars (MARM, 2008)

• Canals emprats per la 

restauració ecològica:

– CCC (directament a productors)

– Distribuïdors especialitzats

• Gestió concertada (càtering) o 

bé directa (autogestió)

Font: Rosa Binimelis i Charles-André Descombes. “Comercialització en circuits curts. Identificació i tipologia”

Vies de comercialització



Exemple: Menjadors escolars ecològics, restaurants Km 0

Vies de comercialització



Venda directa a domicili o grups de 

consum

Font: Rosa Binimelis i Charles-André Descombes. “Comercialització en circuits curts. Identificació i tipologia”

• Fer arribar cistella oberta o 

tancada directament al domicili

• O bé grup de consumidors 

acorden recollir comanda en un 

únic punt de distribució

– Lloc de treball, seu d’una 

associació, etc

• Un únic producte o bé varietat

• Producte propi 100% o bé

combinat amb altres

• Algunes experiències no són CCC 

(varis distribuïdors)

• Freqüentment comanda per 

internet

Vies de comercialització



www.canperol.cat

Vies de comercialització



Venda directa a mercat

Font: Rosa Binimelis i Charles-André Descombes. “Comercialització en circuits curts. Identificació i tipologia”

• Diverses modalitats:

– Mercats fixes

– Mercats ambulants

• N’hi ha d’especialitzats 

(Agromercats, fires 

medievals, etc)

• Requereix ser-hi present (per 

tant, no activitat productiva), 

però permet establir relació

amb els clients i captar-ne de 

nous

Vies de comercialització



www.monemporda.org

Vies de comercialització



• Permet vendre amb poca 

inversió

• Consumidor coneix d’on 

procedeixen els seus aliments

• Factors limitants:

– Aïllament de la finca

– Desplaçament del 

consumidor

• CCC emprat sovint com a 

complement

Venda directa a finca

Font: Rosa Binimelis i Charles-André Descombes. “Comercialització en circuits curts. Identificació i tipologia”

Vies de comercialització



Avantatges i inconvenients (i)
CCC Avantatges Inconvenients

Ass. Productors i consumidors -Planificar la producció

-Preu garantit

-Compartir risc

-Finançament

-Major dedicació

-Finca visitable

Apadrinament -Planificar la producció

-Finançament

-Major dedicació

-Finca visitable

Cooperatives consumidors Cistelles tancades: 

-Millor planificació i prevenció

d’excedents

-Segment de consumidors que 

no familiaritzats amb aquest 

sistema

Cistelles obertes:

-Més atractiu  per al 

consumidor

-Planificació més complexa i 

major probabilitat d’excedents

Cooperatives 
productors/punts col·lectius 
de venda

-Major diversitat

-Compartir despeses de                   

comercialització

-Intercanviar producte

-Major inversió respecte altres 

CCC (si s’opta per un punt de 

venda col·lectiu)

Vies de comercialització



Avantatges i inconvenients (ii)
CCC Avantatges Inconvenients

Botigues especialitzades -Atenció especialitzada

-Varietat de producte

-Marge del 30-40% per botiga

-Pèrdua de control de la 

comunicació

Supermercats -Varietat de producte 

(Supermercat especialitzat)

-Sovint no són CCC

-Pèrdua de control de la 

comunicació

-Predomina marca blanca i 

gamma ecològica de grans 

marques

-Menor capacitat de negociació

Restauració i àpats per 
col·lectivitats

-Valor afegit al producte

-Planificar la producció

-Major exigència pel producte 

-Garantia de proveïment

Venda directa a domicili o 
grups de consum

-Menor inversió

-Millor comunicació (si hi vas)

-Cost i temps desplaçament 

(menor si a grups)

Venda directa a mercat -Millor comunicació -Major dedicació

Venda directa a finca -Menor dedicació i inversió

-Millor comunicació

-Per als clients: major dedicació

i cost

Vies de comercialització



Avantatges i inconvenients (ii)
CCC Avantatges Inconvenients

Botigues especialitzades -Atenció especialitzada

-Varietat de producte

-Marge del 30-40% per botiga

-Pèrdua de control de la 

comunicació

Supermercats -Varietat de producte 

(Supermercat especialitzat)

-Sovint no són CCC

-Pèrdua de control de la 

comunicació

-Predomina marca blanca i 

gamma ecològica de grans 

marques

-Menor capacitat de negociació

Restauració i àpats per 
col·lectivitats

-Valor afegit al producte

-Planificar la producció

-Major exigència pel producte 

-Garantia de proveïment

Venda directa a domicili o 
grups de consum

-Menor inversió

-Millor comunicació (si hi vas)

-Cost i temps desplaçament 

(menor si a grups)

Venda directa a mercat -Millor comunicació -Major dedicació

Venda directa a finca -Menor dedicació i inversió

-Millor comunicació

-Per als clients: major dedicació

i cost

Vies de comercialització



Eines i recursos

www.ccpae.org/



Vies de comercialització

http://www.gencat.cat/daam/eco
Apartat publicacions i materials de referència



Vies de comercialització

Portal Ruralcat. Transferència i Formació



Vies de comercialització

Institut Català de la Vinya i el Vi (INCAVI)



Vies de comercialització

L’Anella, el Portal de la Competitivitat 



CONTACTE:

Camille Evard. camille.evard@cedricat.cat

Núria Serena. nuria.serena@cedricat.cat



Vies de comercialització

EXERCICI  PRÀCTIC

Treball  entorn els PRINCIPALS 
REPTES que planteja per vosaltres la reconversió o el pas d e 

produir en ecològic


